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2015年度浙江省食添配协会重大拓市活动简明表
	序号
	活动名称
	日期
	地点
	活动
方式
	合作
单位
	活动要点

	1
	行业拓市工作会议暨外贸专业委员会年会
	2014年12月23日
	杭州
	会议
	
	回顾年度拓市工作，交流企业拓市经验，布置新年度抱团拓市重大活动项目。

	2
	（上海）国际食品添加剂和配料展（Fic）
	4.1—3日
	上海
	为参展企
业提供住宿服务
	
	本项活动已进行了19个年头。

	3
	俄罗斯食品配料展
	4.27—29日
	莫斯科
	组团
	浙江
时代
公司
	首届举办、首次组团

	3
	专业考察日本食配市场
	5月下旬，考察期8天
	日本
	组团
	浙江
光大
公司
	已连续组团考察8次，将增加考察活动内容。（组团通知另发）

	4
	（上海）亚洲食品配料展、健康与营养保健品展
	6.24-26日
	上海
	组团
	浙江
时代
公司
	协会已连续组团多届。

	5
	美国食品科技展
	7．12—14日
	美国芝加哥
	组团
	浙江
时代
公司
	已多届组团

	6
	（巴西）南美食品配料展
	8.25-27日
	圣保罗
	组团
	浙江
时代
公司
	已两届组团

	7
	（泰国）亚洲食品配料展
	9.9—11日
	曼谷
	组团
	浙江时代公司
	已组团参加过

	8
	（法国）欧洲食品配料展
	12.1—3日
	巴黎
	组团
	浙江时代公司
	已组团多届

	9
	拟举办电子商务与网络营销研讨班
	
	
	
	
	方案待定

	10
	土耳其食品配料展
	5.8—10日
	伊斯坦布尔
	不组团
	
	可为想参展企业提供方便。


参展费用与报名期限
	展会名称
	企业报名费（元）
	9m2标准展位费（元）
	人员费
（元）
	展品运费
	报名期限

	（上海）
亚洲食品配料展、世界制药原料中国展
	不收
	15300
或11700
	不收
	企业自运
	4月底前

	美国
国际食品科技展
	2000/企业
	37000
角位加收10%
	待定
	按实收取
	3月30日前

	俄罗斯食品配料展
	2000/企业
	约35000
	待定
	按实收取
	1月30日前

	（巴西）
南美洲食品
配料展
	2000/企业
	约44000
	待定
	按实收取
	5月30日前

	（泰国）亚洲食品配料展
	2000/企业
	约50000
	待定
	按实收取
	5月30日前

	（法国）欧洲食品配料展
	2000/企业
	约63000
	待定
	按实收取
	6月30日前


参展报名手续
有意参展企业应在报名限期内（详见各个展会简介）填好2015年对某某展会参展申请表，盖上单位公章传至浙江时代国际展览服务公司，并将报名费、展位费汇入时代公司银行帐户内，时代公司收到款额后即出具收据。
收款单位：浙江时代国际展览服务有限公司
开户行：工行杭州凤起支行
账  号：1202022519900003658
电  话：0571-87023570  87265303  
传  真：0571-87297482
邮  箱：zhj_kathy@126.com
地  址：杭州市凤起路361号国都商务大厦18楼东  
邮  编：310003
联系人：张华静     刘敏洁
2015年（展会名称）       参展申请表
	展(博)览会
名  称
	
	申请面积
	m2    个

	展出日期
	
	地    点
	

	摊位租金
	       元人民币/摊位
	报 名 费
	2000元/企业

	申请单位名称
	中文
	

	
	英文
	

	申请单位地址
	中文
	

	
	英文
	

	参展内容
（大类）
	中文
	
	申请单位盖章
	

	
	英文
	
	
	

	联 系 人
	
	移动电话
	
	
	

	电    话
	
	传    真
	
	
	

	电子邮件
	
	公司主页
	
	
	

	参展人数
	
	邮    编
	
	
	

	组展单位：浙江省贸促会
浙江时代国际展览服务有限公司
地址：杭州凤起路361号国都商务大厦18楼东
邮编：310003
传真：0571-87297482  电话：0571-87023570/87265303
E-mail：zhj_kathy@126.com        联系人：张华静
	主办单位确认盖章
	

	参展规定
1．贸促会展览部负责展览会的组织、管理和具体实施工作，参展单位需根据筹展文件的要求完成各项筹展工作并遵守展团的有关规定。
2．每个摊位参展人员名额不限。
3．参展商品须系能反映国家生产水平的名特优和高科技产品，且符合展览会规定的展出范围。严禁假冒伪劣及劳改产品和侵犯知识产权的产品参展。参展企业应通过中国国家知识产权局网站http://www.sipo.gov.cn/sipo2008和中国商标网http://www.ctmo.
gov.cn等网站检索参展展品，排除侵权隐患。
4．参展单位须按要求搞好摊位展品布置，保证展出效果，组展单位有权对参展单位的展品布置进行调整，出售展品要按章纳税，严禁参展人员出售清册以外物品。
5．参展单位须遵守展览会规定，按时参展，不得提前撤展。
6．参展单位在国外必须服从展览团的行政领导和工作安排。
7．参展单位申请经我会确认后不得中途退展，否则参展单位要承担所发生的一切费用，该费用将在参展单位已交纳的摊位预付款中扣除。
8．因签证拒签而退展的企业，摊位费不退还，在扣除实际损失的前提下退还人员费。
9．因机票价格上涨或汇率变动超过4％，我会保留调整价格的权利。
10．本申请表双方盖章后具有合同效力，参展单位必须遵守本规定。


相关组团单位联系表
一、浙江省食品添加剂和配料行业协会
地址：杭州市保俶路213号
电话/传真：0571-86522184    86074489
电子邮箱：zjtjj184@sina.com
联系人：徐小木    鲍晓娟
二、浙江时代国际展览服务有限公司
地址：杭州凤起路361号国都商务大厦18楼东
邮编：310003
电话：0571-87023570    87265303
传真：0571-87297482
电子邮箱：zh_kathy@126.com
联系人：张华静  刘敏洁
三、上海博华国际展览有限公司
地址：上海市襄阳南路218现代大厦7-8楼
邮编：200031
电话：33392290
传真：61154988—2290
电子邮箱：
联系人：姜薇薇  林克飞
2015年俄罗斯食品配料展简介
展会时间：4月27—29日

展会地点：莫斯科

主办单位：欧洲博文公司

展会预期：这是欧洲博文公司选定在莫斯科举办的首届食品配料展，博文公司每年在全球许多地方举办食品配料专业展会，积有24年经验。本届展会将吸引俄罗斯、乌克兰、白俄罗斯、哈萨克斯坦、乌兹别克斯坦、欧盟等国家的观众和采购商。适用于糖果、焙烤食品、肉制品、乳制品、酒及饮料的食品配料和食品添加剂会成为热点。

俄罗斯、莫斯科简介

俄罗斯位于欧亚大陆北部，地跨欧亚两大洲，是世界上面积最大的国家，人口1.43亿，货币为卢布（1元人民币约为10卢布），官方语言为俄语，2013年GDP达到2.2万亿美元，进出口值为842亿美元，与中国双边贸易额达888亿美元。俄罗斯每年都需进口大量食品和食品原料，其中2013年进口化工产品501亿美元，占总进口值15.8%；食品及农业原料430亿美元，占总进口值13.5%。

此前，俄罗斯国际食品及食品配料展已在莫斯科举办多届。

    莫斯科：俄罗斯首都，是全国政治、经济文化中心，欧洲第二大城市，人口约850万，是俄罗斯食品工业最发达的地区。

2015美国食品科技展简介
    展会日期：7月12—14日
    展会地点：芝加哥
    举办周期：每年一届
    主办单位：美国食品工艺学家学会
    展品范围：食品、食品配料、食品添加剂、食品原料、食品加工与包装材料
    展会简介：
    美国食品科技展览会历史悠久，迄今已办到75届，是美洲国际食品、食品配料、食品添加剂及食品科技组成的最强专业盛会，每年一届，在美国的不同城市轮流举办，其最显著的特色之一是食品领域的科技报告会、交流会、信息发布会；特色之二是专业观众尤其众多，而且超过三分之二的观众来过多届展会的。食品配料产品广受青睐。
美国食品科技展浙江展团回顾

    浙江省食添配协会和浙江时代公司已经连续8年8次组团参展，累计参加企业四五十家。2014年的展会参团企业有浙大百川、湖州鲜的、浙江尖峰、湖州康发来、杭州茗宝、易晓（衢州）、浙江华康、艾德玛香精、西湖香精香料、新昌制药、浙江舜地、中华宁波、杭州博大、浙江茗皇、临安康力、杭州双马等16家企业。
2015（巴西）南美洲食品配料展简介
展会日期：8月25—27日

展会地点：圣保罗

举办周期：每年一届

展品范围：食品添加剂、食品配料、制药原料

2015年展会预期办在巴西圣保罗的食品配料展，是目前南美洲唯一的食品配料与制药原料展，规模逐年扩大，展会采购商除来自南美洲的巴西、阿根廷、智利等国家外，还有欧洲、北美洲、澳洲的国家。观众中30%为产品研发者，20%为市场营销，20%为采购人员。

浙江展团回顾

（巴西）南美洲食品配料展是最近几年兴建起来的专业展会，先前办的食品配料展和制药原料展，隔年轮办，规模较小。自2013年起，食品配料展和制药原料展合并为每年一届，产品集聚，规模扩大，人气兴旺。

2014年展会面积扩大到18000平米，参展商700多家，中国、美国、印度等国家都有展团参展，中国展团面积达到600平米，56家企业参加。

2013年，浙江组团参展，参团企业13家。2014年浙江添协和江西添协联手组团，参团企业17家。浙江兴达、新昌越鼎、杭州茗宝、杭州博大、杭州富春、新昌制药、新银象、绍兴亚美、中华化工等企业都参加过，绍兴亚美、新银象多家企业的产品进入当地市场。

2015年（泰国）亚洲食品配料展简介
展会时间：9月9—11日

展会地点：曼谷

举办周期：每两年一届，2015年属第三届

展品范围：食品配料、食品添加剂、调味品、食品原料
2015年展预期：从目前情况看，2015年展的面积将扩大四成，中国展团面积增加24%，达到1500平米。

历届（泰国）亚洲食品配料展回顾

泰国位于东南亚热带区域，是亚洲食品的贸易中心，也是东南亚乃至全球食品交易的重要平台，首届（泰国）亚洲食品配料展始办于2011年，共吸引260家企业参展，其中，中国的企业有60家。来自50个国家的参观者、采购商共计12000多名。2013年同地举办第二届，展会净面积扩大到5085平米，参展商增加到403家，其中中国参展企业108家，占用面积1212平米。第二届与首届相比，参展商增加了55%，中国参展商增加80%，由此可见，曼谷亚洲食品配料展是一座快速成长的展会。

2013年的展会，浙江省食品添加剂和配料行业协会与浙江时代公司携手首次组团参加，参团企业有杭州博大、杭州艾伦、浙江茗皇、浙江顶味、杭州菲罗特、浙江益万、浙江天草、绍兴亚美、浙江天伟、杭州茗宝、浙江尖峰、易晓（衢州）、浙江绿晶等13家企业；江西食品添加剂行业协会的10多家企业同道参展。

首次抱团参展，大家共同的感受是：从规模上看，400多家参展商的展会不算大，但人气旺盛，专业采购商不只是泰国周边地区国家的，更有其他国家和地区的；从参展效果方面看，市场需求空间很大，国内的许多产品能够进入，先期已与当地商户有业务往来的浙江企业收效可观。

2015（法国）欧洲食品配料展简介
展会时间：12月1—3日

展会地点：巴黎

举办周期：每两年一届

展品范围：食品添加剂、食品配料，还有坚果食品、调味品、大豆制品、海产品、纤维食品、果蔬产品等。

2015年展会预期：将有2.6万名当地及国际专业买家到达展会现场，2.86万名食品配料专业买家到场，采购额可能达到906000欧元。

欧洲食品配料展历史及浙江展团回顾

欧洲食品配料展是名闻全球的老牌专业展会，迄今为止已成功举办了26届，是面向欧洲市场的食品配料与饮料行业的国际展会。展会以历史久、参展商众、采购商多而深受业界关注。2011年的展会，参展商1250家，参观者23000人次；2013年的展会，参展商1300多家，展览面积达到50000平米，中国、法国、德国、爱尔兰、墨西哥、荷兰、美国、埃及、加拿大等国家及地区都组团参展。

中国展团不仅规模大、展品丰富、而且具有强大的吸引力。2013年的中国展团面积2800平米，企业260多家。这届展会，浙江省食添配协会和浙江时代公司联手组成浙江展团参展，参展企业有华康药业、绍兴亚美、新银象、浙大百川、浙江伊宝馨、浙江兴达、杭州富春、杭州茗宝、浙江舜地、新昌越鼎、杭州康源、浙江天瑞、湖州康发来、浙江尖峰、易晓（衢州）等20家企业。

食品添加剂和配料国际新兴市场开拓要闯四关

杭州安迪食品添加剂公司总经理  陈国亮
省添协外贸委员会副主委 
为什么要开拓国际新兴市场？ 
近年来，随着全球食品工业的高速增长，我国食品添加剂和配料产业发展迅速，出口亦显现快速增长。由于欧美等西方发达经济体发展停滞，传统市场增加有限，食品添加剂企业要把目光更多地投向快速发展的新兴市场。 
开拓新兴市场，我认为要从以下几个方面来努力 ，或者说要闯过四道关。即：证书关、语言关 、操作技巧关、信息关。
一、证书关
食品添加剂和配料关系食品安全和人的健康，所以绝大多数国家对其进口都有严格管理和要求。食品添加剂有别于一般化工品和医药原料的出口，各个进口国的监管法规也不尽相同。企业要出口，首先要练好内功，除产品质量外，要建立好完善的管理体系，一般都要求有ISO和HACCP和GMP证书以及自由销售证明。进口国登记时要提供这些证书
如越南，泰国会要求先提供ISO证书及其它产品资料到其卫生管理部门进行注册登记，ISO证书副本需出证机构盖章。印尼及其他穆斯林国家和地区通常会要求提供哈拉证书，哈拉证书的签发机构有好几家，有中国的，马来西亚的，新加坡等国家的，通常印尼客人接收印尼签证机构签发的MUI Halal证书。
出口到以色列和美国、欧洲等犹太食品加工企业，通常会要求提供犹太清洁证书（Kosher certificate）签发机构较多，其通 用性相对较强。
企业应根据自身产品情况适合哪个目标国家市场，考虑好性价比，事先准备做好有关认证证书，做到事半功倍。因为认证明间往往很长，要准备的资料也很多。
二、语言关 
新兴市场国家不象传统欧美国家那样，只需懂得英语就可进行业务交谈，由于这些国家的官方语言并非英语，有相当一部分人无法用英语直接交谈，所以我们如果要开拓这些市场，应尽量用他们的语言去沟通，主要涉及有西班牙语、俄语、法语、葡萄牙语、阿拉伯语等
讲西班牙语的国家有阿根廷、玻利维亚、智利、歌伦比亚、古巴、秘鲁、厄瓜多尔、萨尔瓦多、危地马拉、洪都拉斯、墨西歌、尼加拉瓜、巴拿巴、巴拉圭和委内瑞拉等25个国家，4亿多人口。
讲葡萄牙语的国家有巴西等少数几个国家。
讲法语的国家有法国、比利时、贝宁、突尼斯、摩洛哥、阿尔及利亚、
马达加斯加等20多个国家和地区，人口2亿多。
讲俄语的国家有俄罗斯、白俄罗斯、乌克兰、哈萨克斯坦、土库曼斯坦、塔吉克斯坦、吉尔吉斯坦、乌兹别克斯坦、爱沙尼亚、拉脱维亚、立陶宛、格鲁吉亚、阿塞拜疆、亚美尼亚等20多个国家，2亿多人口。
讲阿拉伯语的国家，主要集中在西亚和北非，有沙特、也门、阿曼、巴林、卡塔尔、阿联酋、约旦、叙利亚、科威特、伊拉克、埃及、苏丹、利比亚等20几个国家。
三、操作技巧关 
各国对进口食品添加剂和食品配料的规定是不尽相同的，我们需谨慎了解，对新兴市场出口要避免扣关和退运的海关风险和付款风险。 
出口到俄罗斯、白俄罗斯和哈萨克斯坦的食品添加剂大都需要注册，这三个国家形成了一个通关联盟。一个注册，三个国家都能用，国内的代理可以办，也可以准备文件，寄样品给客户，让他帮你办。一般需2-3个月。而且，需要准备10-20个文件，有些文件还要认证注册后再申请卫生证，还需要GOST证书。哈萨克斯坦等东亚国家出口时通常要求提供出口报关单，铁路报关的话要提供原件（蓝色那张），所以在出运时记得向海关和货代说明这个特别要求。
出口埃及，客户通常会要求提供商检局出具的产品健康证书，许多企业往往提供不了，怎么办？可提供埃及使馆认证证书代替，具体包括产地证（贸促会），产品分析报告，健康证（自制）三份证书；并且产品唛头上必须印有英文和阿拉伯文对照，货架期至少写3年。
阿尔及利亚、突尼斯、摩洛哥等北非国家食品添加剂进口清关时通常需提供SGS报告以证明食品用而非工业用途。洽谈合同时，应充分考虑SGS的检测时间和费用因素。
印尼，越南，泰国，马来西亚等东盟国家除常规的单据外，往往还需
要提供健康证和卫生证书，MSDS单据等。
阿根廷由于外汇紧张，对进口业务管制很严，禁止进口任何本国可以生产的产品，由于阿根廷是南美的农业大国，很多食品配料均能自己生产，所以食品配料企业出口阿根廷时应特别谨慎，应事先要求客户确认是否已
获得阿根廷政府的进口批准。否则无法办理进口通关手续。
伊朗作为中东第一大国，对食品添加剂和配料需求很大，由于受到美国和欧盟的制裁，不能直接从伊朗汇款，必须通过第三方汇款，如中国的昆仑银行、阿联酋、香港、土耳其等国家和地区间接汇出，所以在和伊朗客户洽淡时，首先应确认其是否有能力通过第三方付款，如果客户没有渠道，应停止进一步沟通，以免浪费时间和精力。
和非洲客户特别是西非和北非的客户做生意时应特别注意付款风险，如果客户委托非洲一些小银行开出的L/C，我们一定要求必须要经过第三国且资信佳的银行保兑（如汇丰银行、花旗银行、渣打银行等），没有经过保兑的L/C尽量不要接受。
当客户只T/T预付了部分货款，要求发货后再给T/T余款以赎取正本提单时一定要注意，发货后给客户传真副本提单时要将提单号、集装箱号涂黑，同时在提单“Consignee”一栏显示“To Order”，而将买家收货人名称写在“Notify”栏。
四、信息关
中东阿拉伯地区大部分国家全年气温偏热，目前已发展成为全球最大的饮料消费市场之一，喜好甜食糕点饼干一类食品。甜味剂，单甘酯等乳化剂，合成香精等风味剂，这些食品添加剂需求增加很快。
相对于美欧等国家和地区，中东市场贸易壁垒较少，同时还是一个正走向成熟的市场。非洲现在食品行业发展的阶段使用的还是以传统食品添加剂为主。他们的饮料主要还是那种便宜的配方为多。如他们大量使用到甜蜜素，糖精钠等甜味剂。
现在尼日利亚等非洲国家的饮食结构也在西化，方便食品消费快，如
方便面，西餐式的糕点等，食品添加剂量大的主要是调味剂，乳化剂类适合做方便食品的添加剂。做这类产品的企业可以对这些市场多关注。
印尼，泰国，越南等东南亚国家，气候比较热，饮料添加剂需求大。如速溶茶粉，乳化剂，胶体，甜味剂，色素都可以向这类地区寻找出口机会。
俄罗斯及东亚国家由于地处高寒地区，人们对高热量、高能量的食品需求量大。
主要是各种肉类食品，面点糕点等，所以各种用于肉制品上面的添加剂如卡拉胶、明胶，魔芋胶等胶体、各种香精香料及胭脂红等天然色素的需求很大。 
目前，俄罗斯市场上的各种食品添加剂中，大约有近90%是从国外进口，本土生产的很少。主要进口国是德国（16%）、立陶宛（14%）、法国（10%）、芬兰等欧洲国家，少部分从中国，日本，韩国进口。
南美地区虽然地大，物产丰富，但加工的技术相对来说不是很发达。所以传统供货来自欧美，中国的食品添加剂在性价比上面比欧美更有优势，市场前景广阔，值得国内企业大力开发。　　　
智利跟中国早就签订了双边自由贸易协定，90%以上的进口产品几乎是无关税的，因此与智利贸易较为便利； 
墨西哥跟44个国家签订的12个自由贸易协定，但还未与中国签订贸易协定，进口程序较复杂，关税较高。 
巴西对进口程序较复杂，关税较高。 最近看到有则报道称，巴西海关规定只要有海运提单复印件就可以提货，严重冲击了国际贸易准则。因此与巴西打交道需要特别谨慎。
　　总之，新兴市场已成为中国出口企业的市场开拓势点，新兴的市场能为我们带来新的商机。  
             （本文是作者在协会2014年拓市工作会议上的发言稿）
我对南美洲食品配料展的点滴感受

省添协外贸委员会副主委
绍兴麦来那公司外贸经理
我们麦来那公司的产品进入巴西市场已有些年头，势头不错，销量稳步上升，建立了合作商，我本人也多次去巴西，作点市场调研，有了一点初浅的感受，值此今年的南美洲食品配料展临近开幕之际，提供给同行参考。
一、对南美和巴西的食配市场开发，我们才起步，但有信心。
南美洲中小国家多，人口超4亿，农牧业资源丰富，食品工业走向兴旺。这届食配展会再度在巴西的圣保罗市举办，我认为地点选得准。巴西是世界第七大经济体，是金砖5国之一。去年巴西的GDP2.24万亿美元，人均11.144万美元。巴西在南美国家中，面积最大，人口最多，超2亿。巴西的咖啡和香蕉都居世界首位，蔗糖、大豆、玉米、牛肉、鸡肉大量出口。圣保罗是巴西的经济中心，也是南美的第一大城市，人口1100万。
我国与巴西的贸易快速增长。
从杭州去圣保罗乘飞机需20多小时，当地的日常用语为葡萄牙语，浙江的食品配料产品要进到巴西、南美市场很不容易，但前景看好。
二、如何达到最佳的参会效果
在巴西办的南美洲食品配料展，大概不过三五年时间，办过二、三届，从去年起，把先前隔年举办的食品配料展与健康原料展合并为一，每年一届，人气旺了起来，参展商的规模也就二三百家，而采购商和参观者众多。除巴西本地外，还有阿根廷，智利，哥伦比亚，乌拉圭，墨西哥，哥斯达黎加，委内瑞拉，多米尼加等国家。来展会的采购商的履盖地区较宽广。
1、先了解南美国家是那结客户在做我们的产品
2、展会前的客户来访洽谈要约
3、个性鲜明的展位设计及企业品牌形象
4、展会期间，同一些经销商用英语交流不会有什么问题，但展会期间最好请西班牙语或葡萄牙语翻译，一些直接用户一般不说英语。有了翻译，可以更好了解客户对产品质量的具体要求，以后应该供应什么样产品的质量和规格。
5、了解不同国家，不同经销商的实力，最好是能够在不同国家找代理。让合作伙伴在本地去同用户打交道。南美地区非常认可代理商模式。
6、南美地区客户对付款方式要求非常要高，在同客户洽谈过程中，付款方式需要灵活，当然财务成本，信保成本等需要考虑进去。如果我们坚持预付，DP，LC而没有账期，南美市场的销售就很难真正做起来。
7、2004年10月，巴西的最大国家银行巴西银行在我国上海开设了办事处。
三、如何开发南美市场
1、作为生产企业，好的产品质量和合适的规格是基本前提。
2、找合作伙伴，提供付款方式支持，当然自己控制好风险和成本核算。
3、合作稳定后，需要在合作伙伴的陪同下，拜访直接用户，这样能够更好的了解客户的质量需求，比竞争对手提供更合适产品。当客户对我们的产品产生依赖时，价格高一点也没有任何问题。
4、南美地区看重企业品牌，这需要每个企业结合自己的实际情况，做好细节，比如文件体系，比如唛头包装，比如业务人员的专业素质等。
5、可以同食品添加剂同行合作，相互交流客户信息和介绍客户。
6、如果自己规模不大，可以和本产品做得大的同行进行业务合作。
（本文是作者在协会2014年外贸人员研习班上的发言稿）
浙江食品配料出口升温

产品出口企业增多 销售地区扩大 四成产品出口
童永和
尽管国际市场低迷多年，目前复苏缓慢，外贸生意不如先前好做，然而浙江的食品添加剂和配料行业出口势头稳步前行，继续升温。据行业调查，2013年食品添加剂和配料出口值占行业总销售收入的45%，比2011年33.37%的占比，提高了11.6个百分点。
出口产品品种多、出口地域广、出口交货值占比高，这三者是浙江食品添加剂和配料行业长期来形成的一个显著特征，也是与食品工业中诸多门类产品的不同之处。目前，全省有40多家企业的产品出口，年出口值超亿元的企业多达8家，5000万至1亿元之间的企业5家，1000万元至5000万元的企业16家，不少企业七成以上产品出口。可以这么说，浙江的食品添加剂和配料产品，几乎每一类都出口。大宗的出口产品有营养强化剂中的VE、VC、VH、VD3、烟酰胺、烟酸、葡萄糖酸盐，防腐剂中的山梨酸及其盐类、乳酸链球菌素、尼泊金酯，甜味剂中的阿斯巴甜、木糖醇、AK糖，乳化剂中的蒸馏单甘酸、蔗糖酯、司潘、吐温，香料中的香兰素，增稠剂中的明胶、结冷胶，还有红曲米等，此外速溶茶等天然植物提取物食品配料出口也渐成气候。
浙江食品添加剂和配料远销到世界几十多个国家和地区，早些年重在欧盟、美国、日本、韩国等经济发达国家，近些年来着力开拓新兴市场，尝到甜头。在南美洲的巴西、阿根庭、智利、墨西哥，非洲的南非、赞比亚，阿拉伯的埃及、伊朗、阿联酋，俄罗斯和中亚的几个“斯坦”国，澳洲的澳大利亚、新西兰，亚洲的印度、印尼、泰国、越南、孟加拉等地，都有浙江的产品入市。
浙江的食品添加剂能远涉重洋快步溶入国际市场，最大的靠山是我们国家强盛起来了，企业得天时地利之气。如果说义乌的小商品走向世界大市场，决定因素在于她自身的适应力和竞争力，那末，浙江的食品添加剂犹如千千万万种加工食品中的小商品，被广泛应用于加工食品中，同样蕴含着竞争力。食品工业快速成长的新兴市场为浙江的食品添加剂和配料产品提供了一片新天地。行业员工，同样具有敢闯、敢拼、敢为天下先的浙江人的优秀品质，不少企业老总专程出国考察国际市场，即使是出境省亲也会兼及了解市场信息。行业抱团拓市也为接轨国际、扩大出口助上一臂之力。省食品添加剂协会，从协会创建至今的20年里，每年都组织浙江参展团，抱团参加对口的国际专业展览，从国内走向海外。2014年就组织了四个展团，参加美国、巴西、印尼、荷兰的展会。协会每年年末召开外贸工作会议，回顾与交流当年抱团拓市工作的体会与不足，商讨翌年将组团参展的参会，便于企业早知道信息、早选定参展项目、早着手准备工作。抱团拓市效果十分明显，团队大都从杭州、上海国际机场出境回国，不必绕道，出行方便；在境外期间，大家同吃同住同行；展会上大家互通互帮。同团企业经历一次出展，彼此成为商友，此外，抱团拓市还可获得财政补贴。正因为如此，浙江展团的吸引力、凝聚力不断增强。
美国食品添加剂市场简介

浙江三和食品科技公司
省添协外贸委员会副主委 
浙江三和公司产品进入美国市场已经多年，除了本公司的产品,也经营一部分进出口贸易业务。
北美是全球最大的加工食品市场,可口可乐、百事可乐、卡夫、通用磨坊、箭牌都是美国公司，因此北美也是食品添加剂的主要和重要消费市场。现从以下三个方面来谈我对美国食品添加剂市场的感受。

一、各项认证工作，是开发客户的敲门砖也是做大客户的必备条件。

首先是最基础的ISO质量管理体系。大家对以ISO9001为代表的质量管理体系非常熟悉，大部分企业也都通过了认证。但是2000年之前国内的质量管理体系和认证基本也是空白。为了满足客户的需求,我们在98年开始做认证,当时没有国内的构具有食品添加剂行业的质量认证的经验,我们找了一家澳大利亚的咨询机构。2000年通过商检的ISO9001认证,是添加剂行业最早的一家获得认证的企业。所以过去的10年我们见证了我国添加剂行业的飞速发展。目前，国内已出现了众多第三方认证机构，鱼龙混杂水平不一，所以ISO9001认证的含金量已经大大下降，但是大多数客户仍把ISO9001认证作为对供应商的一个基本要求。

犹太教KOSHER认证以及伊斯兰教HALAL认证。大多数美国客户都要求供应商提供KOSHER和HALAL认证，但是不像东南亚国家，美国客户对颁发证书的第三方认证机构没有严格要求，通常只要有证书即可，有些大客户可能偏好OU,KOF-K这种比较有名的机构出具的证书，但并非必要条件。所以如果只把北美作为主要目标市场的话，进行这两项认证的时候就可以考虑选择费用低程序简单的认证机构。

食品安全管理体系认证以及GSFI。食品安全管理体系是近些年来在质量管理体系的基础上衍伸提高而来的一套管理体系。GFSI的全称为Global Food Safety Initiative,中文名为“全球食品安全倡议”， 最早由主要来自欧洲的国际性食品零售商提出。GFSI以食品安全为原则，主要目标在于加强全球食品安全，切实保护消费者，增强消费者的信任度，建立必要的食品安全计划，通过食品供应链改进效能。起源于欧洲的“全球食品安全倡议（GFSI）”，目前已逐步扩展到全球范围，得到美国很多大型食品饮料企业的认可。目前GFSI认可的食品安全管理体系包括：FSSC22000， BRC, SQF以及IFS。这几种体系进行认证时要求略有不同，费用和审核频率也有差异，企业可以根据自己实际情况进行选择。

企业社会责任以及可持续发展计划。现在越来越多的美国大公司强调企业的社会责任，在履行自身社会责任的同时，他们也开始要求供应商做出相应的努力，有些客户开始要求供应商进行社会责任的认证审核。主要包括企业的合法合规、员工各种权利的保护、环境保护等等。目前SGS和INTERTEK这些大的第三方认证机构都有类似项目的认证服务。这些认证要求往往对连续性生产的化工企业是有一定难度的。SEDEX是目前比较主流的企业社会责任平台，注册账号后，企业可以把自己是社会责任履行情况及认证情况上传。给客户提供相应权限后，客户可以在这个平台上查看相关供应商的相关审核情况。

二、美国FDA对食品添加剂进口的法律法规要求

美国的FDA是食品添加剂的官方管理机构，输美的食品添加剂必须符合FDA的各项法律法规要求。

2011年1月4日，美国总统奥巴马签署《FDA食品安全现代化法案》并付诸实施，这是自1938年以来最大的修订，也是美国食品安全监管体系的重大变革，它扩大了美国食品药品管理局（以下简称FDA）的执法授权，扩充了对进口食品安全监督管理权限，提出了更高的食品安全要求，新法的实施势必对我国食品生产企业及相关行业造成重大影响，所以我们应该及早的了解新法的规定和要求,做好应对工作. 
（1）做好食品企业的注册，在2002年12月实行的《生物反恐法》后，产品输美的食品相关企业,要在FDA进行注册,但是这种注册是一次性的，若注册信息没有变化就不需要更新注册，而修改后的新法则要求食品企业每两年注册一次，即在偶数年的10月1日至12月31日间重新提交注册资料，进行注册更新。今年刚好是第二次更新，希望企业记得准时对注册进行更新，不要因为没有更新影响产品的出口和销售。

（2）积极应对FDA检查和美国进口商的验厂要求。新法提倡国外供应商的核查计划，推行美国进口商对输美食品企业的核查计划，明确规定未实行核查计划的进口商不得进口食品；美国FDA针对食品风险及企业的控制情况进行评估后，制定对企业检查的频率.对于美国本土企业,新法要求FDA在法案实施5年内完成对高风险企业的核查,并至少没三年核查一次,对于其他企业,要求在法案实施7年内完成全面核查,此后至少每5年要核查一次.对于国外企业,要求FDA在法案实施一年内至少核查600家国外企业,在随后的5年中每年检查的国外工厂至少要实前一年的2倍。 在FDA提出检查要求24小时内或约定的其他时间内，该企业不接受检查，则被视为拒绝检查，该企业产品不准进入美国。根据邵会长提供的信息，2013年FDA已经在中国设立办事处，省内也已经有企业被抽到进行现场检查。

假如FDA提出检查工厂的要求，一是及时回复，二是迅速做好迎接检查的工作；否则被认为拒检，企业产品从而不得进入美国市场。
进口食品安全方面。向美国出口食品的国家多达150个,根据新法,FDA拥有确保进口食品达到美国标准,并确保对美国消费者来说是安全的权力。例如,首先,该法第一次规定,食品进口商必须确保他们的外国食品供应商拥有足够的预防性控制措施来保证食品安全；其次,FDA将授权第三方稽查机构或人士来证实外国食品生产企业的设备达到美国的食品安全标准。再次,对于存在高风险的食品,FDA有权要求相关进口食品在进入美国境内时具备可信赖的第三方认可证明。此外,为了对外国食品出口企业进行检查,法律还配套了一些另外的资源。最后,对于那些拒绝接受美国检查的外国食品出口企业,其出口到美国的食品FDA将有权拒绝其进入美国国境。

（3）扩大危害分析和风险预防控制的使用范围，强制要求食品链的所有企业和环节均应实施危害分析和风险预防控制（简称HACCP体系），原先只有水产品，低酸罐头和酸化食品，果蔬汁产品进行危害分析和基于风险的预防措施，现在扩大到几乎所有产品。还要防止有掺杂和标示错误的情况.

（4）加强食品追踪与追溯及记录的保存，建立产品追溯体系，高风险食品记录应保存至少2年，包括几乎食品生产相关的记录，包括食品生产、加工、包装、配送、接受、存储等记录，检查时，FDA除了检查HACCP体系的记录，可能也检查企业的水、电、气的缴费记录、实验药品的购买记录、企业虫害的防治记录等，所以我们认为企业要保持HACCP体系的正常运行，首先熟悉并掌握HACCP体系的精髓，并且规范有效做好相关记录，并保持记录2年。
三、利用好政府和客户提供的各项优惠政策。

我国各级政府为了鼓励企业拓展国际市场，提供了许多政策和资金支持。协会组织的各个境外展览抱团拓市都是很好的机会，并且协会还争取到较为客观的参展补贴。美国的食品配料类展会主要是IFT EXPO，每年一次，时间在6,7月份，接下来几年主要在芝加哥举办。除了我国政府提供的各项扶持政策，美国也对中小企业有很多优惠政策。许多知名大型食品饮料企业，在对供应商提出严格挑剔要求的同时，也有很多帮助辅导供应商的项目。举个例子，现在有的企业会有供应商多样化计划（Supplier Diversity Program）,对小型的，少数裔的或者女性经营的供应商提供特殊的优惠政策。如果了解了客户的这些优惠政策，在选择供应商、设立分支机构或者直接业务合作的时候，我们都应该尽量去争取享受到这些政策，为我们的出口销售服务。

随着近几年政府鼓励企业走出去的优惠政策，越来越多的企业在国外设立了分公司或者办事处，或者还有很多企业考虑要在国外设立分支机构。在美国设立分公司有利有弊.在美国设立公司是比较简单的,不像国内有这么多监管部门,只要合法经营,没有什么政府部门要来管,跟政府打交道主要就是报税。但是一旦有人举报你有违法行为或者被政府查到,那惩罚也是相当严厉的。目前国内企业走出去最大的困难或者说问题是对当地法律法规不够了解。美国是个法律完善的法制国家,所以在美国办公司,好的律师和会计师是非常重要的。 三和公司最初决定在美国成立分公司也是出于更快更好的为客户提供产品和服务的考虑。作为供应商,在当地市场办事机构,有仓库,备库存就是一种能力一种优势。

（本文是作者在协会2014年外贸人员研习班上的发言稿）
刘中华
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